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Aktuelle bvdm.Publikationen

Offentlichkeitsarbeit
Wirtschaftspolitik/Internationales

Sozialpolitik / Recht

Die deutsche Druckindustrie in Zahlen

Informationen, Faltblatt, 6 Seiten, 10,5 cm x 14,8 cm, 2011

&
[ s
§

Kostenloser Download: unter www.point-online.de

Das handliche Faltblatt enthalt die wichtigsten statistischen
Daten uber die deutsche Druckindustrie bis zum Jahr 2010:
z.B. Beschaéftigte, Umsatz nach Produktgruppen, Kostenstruk-
tur, Auszubildende, Investitionen. Zum Vergleich sind gesamt-
wirtschaftliche Eckdaten und Zahlen uber die Werbeeinnah-
men wichtiger Werbetrager aufgefuhrt.

Artikel-Nr. 82501

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Die Umsatzsteuer in der Druckindustrie —
Besteuerung von Druck-Erzeugnissen

Informationen, 10 Seiten, DIN A4, 2001

Die Broschire uber die Besteuerung von Druck-Erzeugnissen
hilft Druckereien bei der Festlegung des jeweils richtigen
Umsatzsteuersatzes. Die Broschire enthalt ein umfangreiches
Verzeichnis der Steuersatze fur haufig vorkommende Druck-
Erzeugnisse sowie Erlauterungen, die bei der Bestimmung des
Steuersatzes von Bedeutung sind.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 82511

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Stohr-Dill

Aufbewahrungsfristen in der Druck- und
Medienindustrie

Broschiire, 77 Seiten, 16 x 23 cm, 2009

-

Aufbewahrungsfristen
in der Druck- und Medienindustrie

Die vorliegende Ubersicht iiber die gesetzlichen Aufbewah-
rungszeitrdume einzelner Schriftstiicke und Dokumente soll
eine Arbeitshilfe fir die Entscheidung sein, wann welche Do-
kumente vernichtet werden kénnen. Die vorzeitige Vernichtung
aufbewahrungspflichtiger Unterlagen kann dazu fuhren, dass
das Finanzamt die Buchhaltung eines Betriebs als nicht ord-
nungsgemaf verwirft. Bei dann zulassigen Schatzungen durch
das Finanzamt sind Steuermehrbelastungen nicht auszu-
schliel3en.

Es wurde versucht, moglichst umfassend die Vorschriften,
Vorgange und Schriftstiicke, die den betrieblichen Bereich
speziell der Druck- und Medienindustrie betreffen, in die Uber-
sicht aufzunehmen. Erfasst sind auch solche Unterlagen,
deren Aufbewahrung zwar gesetzlich nicht vorgeschrieben ist,
sich aber aus Griinden einer spéteren Beweisfiihrung emp-
fiehlt.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 81022

Preis (Mitglieder): Netto Euro 33,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 35,31
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Stohr-Dill
Kurzarbeit und Kurzarbeitergeld

Broschiire, 78 Seiten, DIN A4, 2009

Lettden firdie bedriotich ks
in o Dok wtd Mechenirhtria

Leitfaden fur die betriebliche Praxis in der Druck- und Medien-
industrie: Kurzarbeit ist ein probates Instrument fiir den Arbeit-
geber, um Mitarbeiter im Betrieb zu halten, obwohl die Auf-
tragslage voriibergehend kaum Beschéftigung bringt. Der
aktuelle Leitfaden des bvdm vermittelt den Betrieben, was sie
bei der Einfuhrung von Kurzarbeit und Beantragung von Kurz-
arbeitergeld unter Beriicksichtigung der Gegebenheiten in der
Druckindustrie bedenken mussen. Der Ratgeber erlautert alle
vom Arbeitgeber geforderten MaBnahmen und gibt Auskunft
Uber Spielraume. Die Berechnung des Kurzarbeitergeldes
sowie der Sozialversicherungsbeitrage wird mit Beispielen
verdeutlicht. Die umfangreichen Anlagen enthalten Musterver-
einbarungen zur Kurzarbeit mit dem Arbeitnehmer und dem
Betriebsrat sowie ein Beispiel fir die Glaubhaftmachung der
Anspruchsvoraussetzung fur das Kurzarbeitergeld gegentber
der Arbeitsagentur. Mitglieder der Druck- und Medienverbande
erhalten den Ratgeber als PDF kostenlos bei ihrem Landes-
verband. Die Print-Version ist kostenpflichtig.

Artikel-Nr. 81020

Vorteilspreis Mitglieder *: Netto Euro 37,50 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 40,13

Preis: Netto Euro 75,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 80,25

Jordans/Beckschulze
Der Druck- und Medienvertrag

Juristischer Ratgeber fur die Print- und
Medienproduktion mit Kommentar
zu den AGB des bvdm

Broschiire, 180 Seiten, 16 x 23 cm, 2009

Der rund 200seitige Ratgeber informiert beide Parteien eines
Druck- und Medienvertrages Uber die rechtlichen Problemstel-
lungen. Er hilft, Streitpunkte zwischen Dienstleister und Kunde
zu vermeiden. Dabei wird der Druck- und Medienvertrag von
der Vertragsanbahnung Uber die Vertragsdurchfihrung bis zur
Vertragsabwicklung thematisiert. Ergénzt wird der Ratgeber
durch Vertragsmuster z.B. fiir Druckreiferklarung, Auftragsbe-
statigung und kaufménnische Bestatigungsschreiben.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 81013

Preis (Mitglieder): Netto Euro 89,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 95,23

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Jeftic
Handlungsanleitung
Arbeitszeitflexibilisierung und Zeitkonten

Broschiire, 58 Seiten, 21 cm x 21 cm, 2005

Die tariflichen Moglichkeiten zur Arbeitszeitflexibilisierung
wurden im Manteltarifvertrag vom 15. Juli 2005 deutlich prazi-
siert und erweitert. Das Handbuch erlautert anschaulich die
aktuellen tariflichen Vorschriften und den richtigen Umgang mit
Zeitkonten. Die einschlagigen Tarifregelungen werden dabei
nicht nur ausfiihrlich beschrieben, sondern auch die richtige
Handhabung in der Praxis anhand zahlreicher Beispiele und
Tipps veranschaulicht. Zielgruppe dieser Broschure sind nicht
nur Unternehmen, bei denen sich die Einfiihrung flexibler
Arbeitszeiten noch in der Planungsphase befindet. Sie richtet
sich ebenso an diejenigen, die flexible Arbeitszeitmodelle
bereits eingefuihrt haben. Denn gerade auf dem Gebiet der
Arbeitszeitflexibilisierung gibt es immer wieder Chancen zur
Optimierung und Verbesserung.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 81019

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00
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Hegner, Hocker, Jeftic

Handbuch Il — Einfihrung und Umsetzung
flexibler Arbeitszeiten

Broschiire, 80 Seiten, 21 cm x 21 cm, 2005

Aufbauend auf dem Handbuch Flexible Arbeitszeitgestaltung,
2003, gibt das Handbuch Il wichtige Hilfestellungen bei der
Einflhrung und Umsetzung flexibler Arbeitszeiten. Das Hand-
buch Il zeigt die Schritte auf dem Weg zur optimalen Variante
der Zeitgestaltung und gibt Tipps fiir die betriebliche Uberzeu-
gungsarbeit. Neben den allgemein giltigen Denk- und Hand-
werkzeugen der Zeitgestaltung, verbunden mit grundsétzlichen
Tipps, enthalt das Werk ausgewahlite Firmenbeispiele sowie
einen juristischen Wegweiser und erprobte Checklisten.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 81018

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Geschaéfts-, Lieferungs- und Zahlungsbe-
dingungen der Druckindustrie

PDF-/WinWord-Datei, Text endlos erfasst (Word), 2002

Unverbindliche Konditionenempfehlung des Bundesverbandes
Druck und Medien (bvdm). Die AGB wurden vom Bundeskar-
tellamt geprift und genehmigt. Sie haben sich in der Druck-
industrie weitgehend durchgesetzt und sind so gefasst, dass
sie den gesamten Druckbereich (einschlie3lich Vorstufe und
Weiterverarbeitung) abdecken. Deutsche und englische Fas-
sung.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 81003

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 0,00

Mayer
Erfolgs- und ergebnisbezogene Vergiutung

Broschiire, 43 Seiten, DIN A4, 2001

In vielen Unternehmen der Druckindustrie und Medienwirt-
schaft besteht das Arbeitsentgelt auch heute noch aus dem
Tariflohn bzw. Tarifgehalt und aus einer auf den Monat / die
Arbeitsstunde bezogenen Ubertariflichen Vergitung oder
sogenannten ,Leistungszulagen®. Ein derartig zusammenge-
setztes Arbeitsentgelt ist vielfach ungeeignet, um einen ,ge-
rechten” Lohn zu schaffen. Eine optimale Struktur und Zu-
sammensetzung liegt dann vor, wenn sich die Hohe des Ar-
beitsentgeltes sowohl am individuellen Einsatz und am Erfolg
des einzelnen Mitarbeiters als auch an der Wirtschaftlichkeit
des ganzheitlichen Arbeitsprozesses orientiert. Den bestmdg-
lichen Kompromiss zu finden ist eines der wichtigsten perso-
nalwirtschaftlichen Ziele, weil von ihm nicht nur die Effizienz
des Unternehmens, sondern auch das Betriebsklima entschei-
dend abhéngt. Ziel der vorliegenden Broschiire ist es, niitz-
liche Anregungen und Beispiele zu geben, die zu einer gerech-
ten und effizienten Vergutungsstruktur im Unternehmen fihren
kénnen. Das Werk beinhaltet auch Muster fiir Betriebsverein-
barungen und vertragliche Regelungen.

Nur fur Mitglieder erhéaltlich*
Artikel-Nr. 81014

Preis (Mitglieder): Netto Euro 28,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 29,96

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland
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Betriebswirtschaft

Kalkulationsunterlagen fir die Aus- und
Weiterbildung in der Druckindustrie,
Ausgabe Il

Broschiire, 96 Seiten, DIN A5, 2011

Der Bundesverband Druck und Medien ver6ffentlicht neue
Kalkulationsunterlagen fur die Aus- und Weiterbildung in der
Druckindustrie. Grund: Der technische Wandel erfordert auch
Anpassungen an den veranderten Kosten- und Leistungsstruk-
turen. Diese mussen in der Aus- und Weiterbildung beriick-
sichtigt werden.

Betroffen von der Uberarbeitung sind alle Kosten- und Leis-
tungswerte. Ein paralleler Einsatz der bisherigen und der
neuen Ausgaben der Kalkulationsunterlagen in Unterricht und
Prifungen ist nicht zu empfehlen, da die Ergebnisse nicht
vergleichbar sind. Fur Prifungen rét der bvdm, verbindlich
festzulegen, welche Ausgabe der Ausbildungsgrundlagen fur
die Berechnung der Lésung zu verwenden ist. Fir Medienge-
stalter Digital und Print, Medienfachwirte und Industriemeister
Printmedien ist die bisherige Ausgabe der Kalkulationsunterla-
gen, Art.-Nr. 83109, noch bei folgenden Priifungen zu verwen-
den:

- Mediengestalter: im Sommer 2011 und Winter 2011/2012
- Medienfachwirte: im Herbst 2011 und Friihjahr 2012

- Industriemeister Printmedien: im Herbst 2011 und Fruhjahr
2012

Ab der Sommerprufung 2012 der Mediengestalter bzw. ab
Herbst 2012 der Medienfachwirte und Industriemeister Print-
medien bildet dann die neue Ausgabe I, Art.-Nr. 83122, die
Grundlage der Prifungen. Bei Seminaren und Kursen, die auf
diese oder spétere Prifungen vorbereiten, ist die Systematik-
anderung zu bericksichtigen. Alle Dozenten der Druckkalkula-
tion werden gebeten, diesen Systematikwechsel bei der Unter-
richtsplanung entsprechend zu berucksichtigen. Die Dozenten
der Druck- und Medientechniker-Schulen und der Hochschu-
len werden gebeten, ihre Lehr- und Prifungsplanung entspre-
chend anzupassen.

Die bisherige Ausgabe ist auch nach Veroffentlichung der
neuen Ausgabe Il weiter erhéltlich. Bei Bestellung der Ausbil-
dungsgrundlagen unter www.point-online.de sollte unbedingt
die Ausgabenversion - Ausgabe |, Art.-Nr. 83109 und Ausgabe
I, Art.-Nr. 83122 — beachtet werden, um die fur die Priifung
jeweils relevante Ausgabe zu erwerben. Der Verkauf der
Ausgabe | wird im Sommer 2012 eingestellt.

Artikel-Nr. 83122
Preis: Netto Euro 20,56 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 22,00

Wichtige Information

Kalkulationsunterlagen fur die Aus- und Weiterbildung,
Ausgabe Il nicht fiir die Beispielkalkulationen des Leitfa-
dens verwendbar

Die Publikation ,Kalkulations- und Projekt-Management — Leit-
faden fir Digital- und Printmedien“ des Bundesverbandes Druck
und Medien dient im Rahmen der Aus- und Weiterbildung als
das Basiswerk fur die Vermittlung der Printkalkulation. Alle
Beispielkalkulationen dieses Leitfadens wurden mit den Grund-
lagen der ,Kalkulationsunterlagen fur die Aus- und Weiterbil-
dung in der Druckindustrie — Ausgabe I (Art.-Nr. 83109) be-
rechnet.

Nach der umfangreichen Uberarbeitung dieser Grundlagen im
Sommer 2011 kénnen die Kalkulationen im Leitfaden nicht
mehr mit den Kosten- und Leistungswerten der ,Kalkulationsun-
terlagen fur die Aus- und Weiterbildung in der Druckindustrie —
Ausgabe 11“ (Art.-Nr. 83122) nachvollzogen werden. Die Kalku-
lationsunterlagen sind ab der Ausgabe Il nicht mehr mit dem
Leitfaden kompatibel.

Wir bitten alle Dozenten und Lehrkréafte der Druckkalkulation,
sobald die Ausgabe Il der Kalkulationsunterlagen in Kursen,
Seminaren und Unterricht verwendet wird, nicht mehr auf den
Leitfaden zu verweisen.

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Kalkulationsunterlagen fir die Aus- und
Weiterbildung in der Druckindustrie,
Ausgabe |

Broschdre, 9., unveranderte Auflage, 96 Seiten, DIN A5, 2011

Die
Angebotskalkulation dient der Preisfindung von Drucksachen
im Rahmen der Angebotsabgabe. Sie ist eine der wichtigsten
Aufgaben, die im Betrieb einer Druckerei beherrscht werden
sollten. Deshalb ist das Kalkulieren auch fester Bestandteil von
Weiterbildungsmafinahmen der Druckindustrie. Sowohl in der
Ausbildung zum Industrie- und Handwerksmeister, als auch
zum Medienfachwirt, Druck- und Medientechniker, Ingenieur
oder in Bachelor- bzw. Masterstudiengéngen ist das Kalkulati-
onsmanagement ein wichtiger Lerninhalt. Ebenso gilt dies fur
die Fachrichtung Medienberatung des Ausbildungsberufes
Mediengestalter fur Digital- und Printmedien. Hier wurden in
einer Ausbildungsordnung erstmals technische Qualifikationen
mit kaufmannischen verkniipft. Auch in den kaufmannischen
Ausbildungsberufen ist die Kalkulation fest verankert. ,Kalku-
lationsunterlagen fir die Aus- und Weiterbildung in der Druck-
industrie” orientieren sich in Aufbau und Struktur an den "Kos-
ten- und Leistungsgrundlagen fur Klein- und Mittelbetrieb der
Druck- und Medienindustrie". Das zentrale Element sind die
Kosten- und Leistungsgrundlagen zur Ausbildung. Dieses ist in
funf Bereiche gegliedert: Druckvorstufe, Druck, Druckweiter-
verarbeitung, Bausteine und Materialwirtschaft. Sie enthalten
fur eine Vielzahl von Arbeitsvorgangen sowohl Kostensatze als
auch Zeit- und Leistungswerte. Bei den verwendeten Stun-
denséatzen handelt es sich um fiktive Werte, die zur Vereinfa-
chung der Rechenschritte so gewahlt wurden, dass sich Minu-
tenséatze von 1,00 Euro, 1,25 Euro, 1,50 Euro usw. ergeben. In
einem weiteren Kapitel werden die wichtigsten Regeln, Hin-
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weise und Empfehlungen zum Einsatz der Daten aus dem
Grundlagenteil zusammengefasst. Ebenfalls erlautert wird der
Aufbau von Platzkostenrechnungen (PKR) zur Ermittlung von
Stundensétzen. Diese Publikation erhalten Sie im Paket mit
der Publikation "Leitfaden Kalkulations- und Projektmanage-
ment" (Art.-Nr. 83112) zu einem guinstigen Paketpreis. Das
Paketangebot finden Sie unter der Art.-Nr. 83113.

Artikel-Nr. 83109
Preis: Netto Euro 20,56 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 22,00

Kosten- und Leistungsgrundlagen fur Klein-
und Mittelbetriebe in der Druck- und Medien-
industrie — Ausgabe 2010

Broschire, 164 Seiten, DIN A5, mit CD-ROM, 51. Ausgabe,
2010

Kosten- und Leistungsgrundlagen
\ fiir Klein- und Mittelbetriebe in der 4
% Druck- und Medienindustrie

bvdm. . _ 51, Ausgabe 2010

Surdesverband Drock
el Mechom .V

Kosten- und Leistungsgrundlagen sind die Basis fur eine
verursachungsgerechte Kalkulation von Druckauftragen. Seit
mehrereren Jahrzehnten unterstiitzen die Verbande der
Druck- und Medienindustrie die Betriebe bei der wichtigen
unternehmerischen Aufgabe einer eigenen Kostenrechnungs-
systematik. Die Kosten- und Leistungsgrundlagen fur Klein-
und Mittelbetriebe in der Druck- und Medienindustrie (K+LG)
sind dabei das Standardwerk. Mit der nun vorliegenden 51.
Ausgabe stehen neue Leistungswerte in der Druckweiterver-
arbeitung zur Verfugung. Umfassend uUberarbeitet wurden alle
Kosten- und Leistungswerte der Druckvorstufe. Der Fokus der
Kalkulation liegt hier nun verstarkt auf den automatisierten
Workflowsystemen.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83121

Preis Mitglieder: Netto Euro 45,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 48,15

Smets, Luz (Hrsg.)

Strategien zur Verkaufsforderung

Kundenorientierung als Erfolgsfaktor in der
Druck- und Medienwelt

Broschiire, 132 Seiten, DIN A4, 2009

Strategien zur Verkaufsférderung

Der Vertrieb in der Druck- und Medienbranche ist kein Selbst-
laufer. Insbesondere in wirtschaftlichen Krisenzeiten offenba-
ren sich haufig Schwachstellen bei der Bestandskundenpflege
und der Akquirierung neuer Auftraggeber. Die Absatzmarkte
von ein- und mehrstufigen Akzidenzdruckereien, spezialisier-
ten Medienagenturen und weiteren Unternehmen der Druck-
und Medienbranche zeichnen sich durch einen Gberwiegend
Uber den Preis ausgetragenen Wettbewerb und eine hohe
Preissensibilitat der Kunden aus. Viele Tipps und Empfehlun-
gen zur erfolgreichen Bearbeitung dieser Markte bietet nun die
neue Broschure "Strategien zur Verkaufsférderung. Kunden-
orientierung als Erfolgsfaktor in der Druck- und Medienwelt",
die ab sofort iber die Druck- und Medienverbande zu bezie-
hen ist.

Artikel-Nr. 83120

Vorteilspreis Mitglieder*: Netto Euro 49,00 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 52,43

Preis: Netto Euro 98,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 104,86

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Smets, Luz u.a.

Finanzierungsmanagement — Strategien fur
Klein- und Mittelbetriebe im Umgang mit
Kapitalgebern

Broschiire, 182 Seiten, DIN A4, 2009

Finanzierungsmanagement

Serteghen K K. ured M tetriekoe
L ]

bvdm.
Pttt

Die ,Kreditklemme" ist zu einem geflugelten Wort geworden.
Banken verscharfen die Bedingungen zur Kreditvergabe.
Insbesondere mittelstandische und ertragsschwache Unter-
nehmen haben immer haufiger Schwierigkeiten, Fremdkapital
fur notwendige Investitionen zu erhalten. Wie bereitet man
Finanzierungsentscheidungen optimal vor? Welche Anforde-
rungen stellen Banken und andere Kapitalgeber? Wie kdnnen
Druck- und Medienbetriebe Investitionen und Finanzierungen
in schwierigen Zeiten optimal planen und erfolgreich umset-
zen? Der neue Leitfaden des Bundesverbandes Druck und
Medien leistet hier wertvolle Hilfe. Zehn Einzelbeitrage zu den
wichtigsten Aspekten der Finanzierung sowie zahlreiche
Checklisten und Arbeitsunterlagen bilden eine gute Basis
gegen die ,Kreditklemme*!

Artikel-Nr. 83118

Vorteilspreis Mitglieder*: Netto Euro 33,00 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 35,31

Preis: Netto Euro 66,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 70,62

formationen und Themen, wie die Zukunft der Mediennutzung,
betriebswirtschaftliche Entwicklungen, Produkte und Dienst-
leistungen, Technologie, Workflow und Umweltmanagement.
Unter dem Titel Berufsbildung werden die Themen Medienvor-
stufe, Zukunft der Berufsbilder in der Schweizer Druckindustrie
sowie Weiterbildungsangebote und die kiinftige Entwicklung
behandelt. Basis der Studie bilden zum einen Experteninter-
views mit Fuhrungskréften von Druck-, Vorstufen- und Weiter-
verarbeitungsbetrieben, mit Kunden und Lieferanten sowie mit
Fachexperten. Zum anderen wurde eine webbasierte Umfrage
unter mehr als 100 Klein- und Mittelbetrieben der graphischen
Branche durchgefiihrt.

Artikel-Nr. 83117

Vorteilspreis Mitglieder*: Netto Euro 82,90 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 88,70

Preis: Netto Euro 110,50 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 118,24

viscom (Hrsg.)
Zukunftsstudie 2012+ zur Schweizer Medien-
branche

Broschiire, 200 Seiten, DIN A4, 2009

Mit dieser nunmehr dritten Zukunftsstudie, die in enger Zu-
sammenarbeit mit der Ugra, dem Schweizer Kompetenzzent-
rum fur Medien- und Druckereitechnologie, ausgearbeitet
wurde, leistet viscom als fuhrender Arbeitgeber- und Unter-
nehmerverband der grafischen Industrie einen substantiellen
Beitrag zur Beurteilung der Zukunft der Branche. Die neue
viscom-Zukunftsstudie 2012+ behandelt einerseits die volks-
wirtschaftliche Dimension, anderseits besondere Branchenin-

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Herzog, Schmidt

Unternehmensbewertung in der Druck- und
Medienindustrie

Broschiire, 60 Seiten, DIN A4, 2007

Die Unternehmensbewertung, welche in der Praxis immer
mehr an Bedeutung gewinnt, zahlt zu den Konigsdisziplinen
innerhalb der Betriebswirtschaftslehre. Sie beschaftigt sich mit
der Ermittlung des Wertes ganzer Unternehmen oder be-
stimmten Teilen. Von besonderer Relevanz ist sie u.a. bei
Unternehmenskéaufen/-verkaufen, Ubernahmen sowie der
Nachfolgeregelung und Kreditwirdigkeitsprifung — z.B. im
Kontext von Basel Il und Rating. Die vorliegende Publikation
bietet der Unternehmensfiihrung einen optimalen Einstieg in
das Thema. Sie informiert Uber alle Fragestellungen rund um
den Bewertungsprozess und die Bewertungsmethodik. Dazu
werden die fir die Druck- und Medienbranche wesentlichen
Bewertungsverfahren vergleichend dargestellt. Ein Praxisbei-
spiel veranschaulicht die Unterschiede zwischen den Metho-
den. Der Unternehmer kann sich schnell und fundiert tiber die
Vor- und Nachteile der verschiedenen Verfahren informieren:
deren Anwendungszwecke, deren Aussagekraft und wie man
die Bewertungsverfahren im Rahmen von Verhandlungen
richtig einsetzt. Der Leitfaden bereitet ein komplexes Thema
Ubersichtlich, praxisbezogen und verstandlich auf.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83114

Preis (Mitglieder): Netto Euro 18,69 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 20,00
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Leidig, Smets

Kalkulations- und Projekt-Management
Leitfaden fir Digital- und Printmedien.
4. Uberarbeitete und erweiterte Auflage

Broschiire inkl. CD-ROM, 350 Seiten, DIN A4, 2008

Der Leitfaden vermittelt die zentralen Lerninhalte fiir die Print-
und Nonprint-Kalkulation. Daneben enthélt er eine fundierte
Einfuhrung in Instrumente und Methoden des Projekt-
Managements. Die Inhalte sind Basis fir die Fachrichtung
Medienberatung des Ausbildungsberufes Mediengestalter
sowie fiur die Fortbildungen zum Medienfachwirt und Indust-
riemeister Digital- und Printmedien. Er dient auch als Unter-
stitzung fiir alle Ausbildungsberufe fir Studenten an einschla-
gigen Fachhochschulen
und Universitaten, die
sich mit dem Themen-
feld Medienmanagement
beschéaftigen. Dieses
: Standardwerk wurde um
i viele neue wichtige
Lernbausteine erweitert:
Im Rahmen der
| Projektplanung: Aspekte
= zur Qualitats- und
= : Risikoplanung i.V.m.
) entsprechenden
Checklisten fur die
Praxis. Im Hinblick auf
die kostentheoretischen
bvdm. Grundlagen wurden die
Sl Darlegungen zu den
Kostenbegriffen
Uberarbeitet sowie neu
aufgenommen: Prinzipien der Kostenverteilung sowie
Ausfuhrungen zur Kostenarten-/Kostenstellen- und Kostentra-
gerrechnung. Die Kalkulationsformulare — sowohl fur den Print-
als auch Nonprint-Bereich — wurden komplett tberarbeitet und
umfassend bzgl. Aufbau und Anwendung erlautert. Alle Kalku-
lationsbeispiele wurden neu konzipiert resp. Uberarbeitet und
den aktuellen Entwicklungen angepasst. Die Kalkulationen
basieren auf Werten der ,Kalkulationsunterlagen fir die Aus-
und Weiterbildung in der Druckindustrie®. Der Leser kann sich
das notwendige Wissen autodidaktisch aneignen, da das Werk
durch eine Vielzahl von Ubungs- und Selbsttestaufgaben inkl.
Losungen ergéanzt wird (122 Ubungs-, 72 Vertiefungs- und 42
Selbsttestaufgaben). Wichtige Formulare sowie Kalkulations-
grundlagen sind der CD-ROM enthalten. Diese Publikation
erhalten Sie im Paket mit der Publikation "Kalkulationsunterla-
gen flr die Aus- und Weiterbildung in der Druckindustrie" (Art.-
Nr. 83109) zu einem glinstigen Paketpreis. Das Paketangebot
finden Sie unter der Art.-Nr. 83113.

Artikel-Nr. 83112

Vorteilspreis Mitglieder*: Netto Euro 48,00 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 51,36

Preis: Netto Euro 96,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 102,72

Wichtige Information

Kalkulationsunterlagen fiur die Aus- und Weiterbildung,
Ausgabe Il nicht fur die Beispielkalkulationen des
Leitfadens verwendbar

Die Publikation ,Kalkulations- und Projekt-Management — Leit-
faden fur Digital- und Printmedien“ des Bundesverbandes Druck
und Medien dient im Rahmen der Aus- und Weiterbildung als
das Basiswerk fir die Vermittlung der Printkalkulation. Alle
Beispielkalkulationen dieses Leitfadens wurden mit den Grund-
lagen der ,Kalkulationsunterlagen fiir die Aus- und Weiterbil-
dung in der Druckindustrie — Ausgabe I (Art.-Nr. 83109) be-
rechnet.

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Nach der umfangreichen Uberarbeitung dieser Grundlagen im
Sommer 2011 kénnen die Kalkulationen im Leitfaden nicht
mehr mit den Kosten- und Leistungswerten der ,Kalkulationsun-
terlagen fur die Aus- und Weiterbildung in der Druckindustrie —
Ausgabe II* (Art.-Nr. 83122) nachvollzogen werden. Die Kalku-
lationsunterlagen sind ab der Ausgabe Il nicht mehr mit dem
Leitfaden kompatibel.

Wir bitten alle Dozenten und Lehrkréfte der Druckkalkulation,
sobald die Ausgabe Il der Kalkulationsunterlagen in Kursen,
Seminaren und Unterricht verwendet wird, nicht mehr auf den
Leitfaden zu verweisen.

Paket: Kalkulationsunterlagen Aus- und
Weiterbildung und Leitfaden Kalkulations-
und Projektmanagement

Broschiire, 2008
Optimale Prifungsvorbereitung durch Kombination

Um sich auf die Prufung optimal vorzubereiten, bendtigt man
zwei Standardwerke: die ,Kalkulationsunterlagen fiir die Aus-
und Weiterbildung“ (Art.-Nr. 83109) und den Leitfaden ,Kalku-
lations- und Projekt-Management* (Art.-Nr. 83112). Die ,Kalku-
lationsunterlagen” vermitteln die entsprechenden Kosten- und
Leistungswerte fur die verschiedenen Formen des Druckerstel-
lungsprozesses — von der Druckvorstufe bis zur Druckweiter-
verarbeitung. Der ,Leitfaden” verdeutlicht, wie diese Werte im
Rahmen der Kalkulation von Printprodukten zur Anwendung
kommen. Der Leser wird u.a. systematisch tber die verschie-
denen Kalkulationsverfahren informiert und ihm wird aufge-
zeigt, wie er die Kalkulationsgrundlagen anzuwenden hat. Eine
Vielzahl von Aufgaben erleichtert die Erarbeitung dieser kom-
plexen Materie — auch im Selbststudium. Aus diesem Grund
bieten wir beide Werke zu einem Paketpreis an — sichern Sie
sich den Lern- und Kostenvorteil!

Artikel-Nr. 83113

Vorteilspreis Mitglieder*: Netto Euro 59,00 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 63,13

Preis: Netto Euro 107,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 114,49

Wichtige Information

Kalkulationsunterlagen fur die Aus- und Weiterbildung,
Ausgabe Il nicht fir die Beispielkalkulationen des Leitfa-
dens verwendbar

Die Publikation ,Kalkulations- und Projekt-Management — Leit-
faden fur Digital- und Printmedien” des Bundesverbandes Druck
und Medien dient im Rahmen der Aus- und Weiterbildung als
das Basiswerk fur die Vermittlung der Printkalkulation. Alle
Beispielkalkulationen dieses Leitfadens wurden mit den Grund-
lagen der ,Kalkulationsunterlagen fur die Aus- und Weiterbil-
dung in der Druckindustrie — Ausgabe I (Art.-Nr. 83109) be-
rechnet.

Nach der umfangreichen Uberarbeitung dieser Grundlagen im
Sommer 2011 kénnen die Kalkulationen im Leitfaden nicht
mehr mit den Kosten- und Leistungswerten der ,Kalkulationsun-
terlagen fur die Aus- und Weiterbildung in der Druckindustrie —
Ausgabe 11* (Art.-Nr. 83122) nachvollzogen werden. Die Kalku-
lationsunterlagen sind ab der Ausgabe Il nicht mehr mit dem
Leitfaden kompatibel.

Wir bitten alle Dozenten und Lehrkréafte der Druckkalkulation,
sobald die Ausgabe Il der Kalkulationsunterlagen in Kursen,
Seminaren und Unterricht verwendet wird, nicht mehr auf den
Leitfaden zu verweisen.

Seite 10



Aktuelle bvdm.Publikationen

Kosten- und Leistungsgrundlagen fur Klein-
und Mittelbetriebe in der Druck- und Medien-
industrie, Ausgabe 2006 (K+LG)

Broschiire mit CD-ROM, 168 Seiten, DIN A5, 2006

In der 47. Ausgabe der Kosten- und Leistungsgrundlagen fir
Klein- und Mittelbetriebe in der Druck- und Medienindustrie
(K+LG) sind allgemeine Kostenanpassungen des Jahres 2006
in den Stundensatzen umgesetzt. Dazu gehoren Kostenerho-
hungen basierend auf statistischen Erkenntnissen, wie z.B.
Mietsteigerungen und Erh6hungen der Wiederbeschaffungs-
neuwerte, sowie Anderungen bei den Personalkosten, die
aufgrund gesetzlicher und tariflicher Vorgaben entstehen.
Letztere sind Anderungen in der gesetzlichen Sozialversiche-
rung zum 01.01.2006 und die Tariflohnerhéhung zum
01.04.2006. Fur die Bereiche Druckvorstufe, Druckweiterver-
arbeitung und Computer-Publishing wurde der Tabellenaufbau
optimiert. Wesentlicher Bestandteil der Grundlagen ist weiter-
hin die digitale Version auf der dem gedruckten Werk beige-
fugten CD-ROM. Durch individuell zu bearbeitende Platzkos-
tenrechnungen und Leistungstabellen besteht somit die Mog-
lichkeit einer betriebsspezifischen Anpassung der K+LG. Bei
den Werten der K+LG handelt es sich um Durchschnittswerte,
die von jedem Betrieb Uiber- bzw. unterschritten werden kon-
nen. Die K+LG enthalt auch keine Preise, sondern nur Kosten-
und Leistungswerte.

Artikel-Nr. 83111

Vorteilspreis Mitglieder*: Netto Euro 10,00 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 10,70

Preis: Netto Euro 20,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 21,40

Mittelhaus

Automatisierung in Druckunternehmen: Tipps
zur praktischen Umsetzung der Vernetzung

Broschiire, 24 Seiten, DIN A4, 2005

Die Publikation gibt konkrete und praxishezogene Hilfestellun-
gen fur alle, die sich mit dem Thema Vernetzung und Automa-
tisierung beschéaftigen wollen. Was ist wirklich unter ,Vernet-
zung“ und ,,JDF* zu verstehen und wie soll ein Betrieb vorge-
hen, der sich vernetzen will? Die Broschure ist als Hilfe zur
Selbsthilfe zu verstehen und gibt eine erste Orientierung fir
Unternehmen, die sich strukturiert und systematisch mit die-
sem vielschichtigen Thema auseinandersetzen mochten.
Anhand verschiedener Checklisten kénnen Betriebe ihre Posi-
tion bestimmen und entscheiden, in welchem Umfang und in
welchen Schritten sie die Vernetzung in Angriff nehmen wol-
len. Detailliert werden folgende Eckpunkte abgearbeitet: Orga-
nisatorische Voraussetzungen, Anforderungen an Produkti-
onssysteme, technische Voraussetzungen im Hinblick auf
Vorstufe, Druck und Druckweiterverarbeitung. Nur fur Mitglie-
der erhéltlich*

Artikel-Nr. 83107

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

bereiche der Druckweiterverarbeitung sowie die dazu geho-
renden Kostenséatze. Dieses Werk zeigt anhand von Durch-
schnittswerten die derzeitige Kostensituation. Es ist fur Mittel-
als auch fur GroRRbetriebe geeignet. Das Datenmaterial basiert
auf speziellen Erhebungen sowie betriebswirtschaftlichen
Vergleichen. Diese Verdffentlichung ist ein hilfreiches Instru-
ment zur Beurteilung und Kontrolle der betriebseigenen Kos-
ten und Leistungen und damit ein unverzichtbares Grund-
lagenwerk.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83104

Preis (Mitglieder): Netto Euro 115,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 123,05

Leidig
Leitfaden Rating und Kreditverhandlungen

Broschiire inkl. CD-ROM, 182 Seiten, DIN A4, 2004

Der vorliegende Leitfaden ist fur die Betriebe der Druck- und
Medienbranche ein wichtiges, praxisbezogenes Hilfsmittel, um
sich auf Ratinggesprache, Bankengesprache und Kreditwur-
digkeitsprifungen optimal vorzubereiten. Denn insbesondere
fur mittelstandisch strukturierte Unternehmen kénnen erheb-
liche Nachteile entstehen, wenn sie eine schlechte Ratingnote
erhalten, da sie ihren Finanzbedarf primér tUber klassische
Bankkredite abdecken. Da sich schon heute die Kreditkonditi-
onen nach der Bonitét der Firmenkunden richten, bedeutet
dies im Ergebnis, dass sich alle Beteiligten mit neuen Denk-
weisen und Methoden vertraut machen mussen. Genau hier
setzt der neue Leitfaden an.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*

Artikel-Nr. 83106

Preis (Mitglieder): Netto Euro 35,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 37,45

Kosten- und Leistungskatalog Druckweiter-
verarbeitung

Ringbuch, 236 Seiten, DIN A4, 2004

Vor dem Hintergrund technischer Innovationen sowie neuer
bzw. geénderter Arbeitsweisen wurden die Kataloge vollstan-
dig Uberarbeitet. Die Kosten- und Leistungswerte erscheinen
in einem Werk, jedoch erfolgt fiir jeden der drei Fertigungsbe-
reiche eine separate Verdffentlichung. Jetzt liegt der Katalog
fur die Druckweiterverarbeitung vor. Die Publikation enthalt
umfangreiche Leistungsangaben fir die gangigsten Tétigkeits-

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Kosten- und Leistungskatalog Druck,
2. aktualisierte Ausgabe, 09/2003

Ringbuch, 216 Seiten, DIN A4, 2003

Vor dem Hintergrund technischer Innovationen sowie neuer
bzw. geénderter Arbeitsweisen wurden die Kataloge vollstan-
dig Uberarbeitet. Erstmals erscheinen die Kosten- und Leis-
tungswerte in einem Werk, jedoch erfolgt fir jeden der drei
Fertigungsbereiche eine separate Veroffentlichung. Die Publi-
kation enth&lt umfangreiche Leistungsangaben fiir fast alle
Druckbereiche sowie die dazu gehérenden Kostensatze.
Dieses Standardwerk zeigt anhand von Durchschnittswerten
die derzeitige Kostensituation in der Druck- und Medien-
industrie. Sie ist sowohl fur Mittel- als auch fur Grof3betriebe
ein unverzichtbares Instrument. Das Zahlenmaterial ist von der
Struktur her so aufgebaut, dass es sich problemlos an die
betrieblichen Gegebenheiten anpassen lasst. Alle Teilschritte
sind ausfuhrlich erlautert. Diese Veroffentlichung ist ein hilf-
reiches Instrument zur Beurteilung und Kontrolle der betriebs-
eigenen Kosten und Leistungen und damit ein unverzichtbares
Grundlagenwerk, das in der Praxis nicht fehlen darf.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 83100

Preis (Mitglieder): Netto Euro 95,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 101,65
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Leidig, Sommerfeld

Balanced Scorecard als Instrument zur Strate-
gieumsetzung — Handbuch fir die Druck- und
Medienindustrie

Broschiire, 391 Seiten, DIN A4, 2002

Das Handbuch gibt den Fihrungskréaften der Druck- und Me-
dienindustrie eine Vielzahl von Instrumenten und Empfehlun-
gen an die Hand, um die Betriebe fiir den Wettbewerb ,fit* zu
machen. Diese Publikation bietet konkrete Hilfestellungen, wie
eine Balanced Scorecard in der Praxis aufgebaut wird. Eine
Vielzahl von Abbildungen, Kennzahlen, Checklisten und nach-
vollziehbaren Praxistipps erleichtern die Anwendung. Denn:
Nur diejenigen Unternehmen, die ihre Visionen und Strategie
intern kommunizieren, die ihre Mitarbeiter motivieren und
begeistern, werden dauerhaft und nachhaltig 6konomischen
Erfolg haben.

Artikel-Nr. 83096

Vorteilspreis Mitglieder*: Netto Euro 95,00 zzgl. MwSt. (7%);
Brutto Euro 101,65

Preis: Netto Euro 190,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto Euro 203,30

Stephan, Herzog
Kooperations-Handbuch Druckindustrie

Broschiire, 154 Seiten, DIN A 4, 1999

Die klassischen Erfolgsfaktoren der Druckindustrie - wie Quali-
tat und Termintreue - reichen nicht mehr aus, um sich gegen-
Uber Wettbewerbern zu behaupten. Als Alternative riicken
zunehmend innovative Dienstleistungen, die tber das
Printprodukt hinausgehen, in den Vordergrund. Der alleinige
Einstieg in diese neuen Dienstleistungsbereiche und Ge-
schéftsfelder stellt sich fur kleine und mittelstandische Unter-
nehmen allerdings immer schwieriger dar. Kooperationen
nehmen daher an Bedeutung zu. Das Handbuch hilft dem
Druckbetrieb bei Aufbau, Umsetzung und Management.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83086

Preis (Mitglieder): Netto Euro 15,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 16,05

Mannel, Warnick

Kosten- und Leistungsrechnung Druck-
industrie

Broschire, 432 Seiten, DIN A4, 1995

Erweiterte 2. Auflage, Neue Richtlinie fur die betriebliche
Praxis

Die zweite Auflage wurde im Hinblick auf die Problematik der
Kostenspaltung ergénzt sowie um ein neues Kapitel Giber
Sparten- und Profitcenterrechnung erweitert. Detailliert wird
eingegangen auf Arten innerbetrieblicher Leistungsverrech-
nung, Verrechnung von Innenauftragen, Leistungen von Spar-
ten und Profitcentern. Die Zusammenhé&nge zwischen Auf-
tragsabrechnung, Profitcenter- und Betriebsergebnisrechnung
werden anhand von Praxisbeispielen aufgezeigt. Dartiber
hinaus liegt eine Diskette bei, die - didaktisch aufbereitet - das
Gesamt- und Umsatzkostenverfahren vergleichend erlautert.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83071

Preis (Mitglieder): Netto Euro 30,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 32,10

Leidig, Meyer-Kohlhoff, Sommerfeld (Hrsg.)
Kalkulations-Handbuch Druckindustrie

Broschiire, 476 Seiten, DIN A4, 1997, 2 Bande

Dieses Handbuch gibt einen praxisbezogenen Uberblick tiber
das fur die Kalkulation notwendige Grundwissen, auch fiir die
Bereiche Multimedia und Digitaldruck. Das Werk besteht aus
zwei Béanden. Band | enthélt zu allen Bereichen ausfuhrliche
Kalkulationen, Band Il die dazugehérenden Kalkulationsmus-
ter. U.a. werden folgende Bereiche behandelt: Druckvorstufe
einschl. Computer-Publishing und Reproduktion - Druck inkl.
Endlos-, Sieb- und Digitaldruck - Druckweiterverarbeitung -
Buchbindeproduktion - Faltschachtelherstellung - Multimedia

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83075

Preis (Mitglieder): Netto Euro 40,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 42,80

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Huttinger
Digitale Betriebsprufung

Informationen, 12 Seiten, DIN A4, 2007

Digitale Betriebsprifung. Leitfaden zur Umsetzung der steuer-
lichen Anforderungen in der Unternehmenspraxis

Seit 1. Januar 2002 sind mit den "Grundsétzen zum Daten-
zugriff und zur Prifbarkeit digitaler Unterlagen” (GDPdU) die
Voraussetzungen fur erweiterte Zugriffs- und Prifungsmog-
lichkeiten der Finanzverwaltung in den EDV-Systemen Steu-
erpflichtiger in Kraft. Der Finanzverwaltung ist das Recht ein-
geraumt, die mit Hilfe eines Datenverarbeitungssystems er-
stellte Buchfiihrung des Steuerpflichtigen durch Datenzugriff
zu prufen. Demzufolge miissen steuerrelevante digitale Daten
wahrend der Aufbewahrungsfrist jederzeit verflgbar sein,
unverziglich lesbar sein und maschinell ausgewertet werden
kénnen. Die Finanzverwaltung hat die Méglichkeit, drei For-
men des Datenzugriffs zu verlangen. Sie hat das Recht, Ein-
sicht in die gespeicherten Daten zu nehmen und das DV-
System zur Prifung der Unterlagen zu nutzen (unmittelbarer
Zugriff), die ,maschinelle Auswertung der Daten“ nach ihren
Vorgaben auf der DV-Anlage des Steuerpflichtigen zu verlan-
gen (mittelbarer Zugriff), die Unterlagen und Aufzeichnungen
auf einem maschinell verwertbaren Datentrager zur Verfiigung
gestellt zu bekommen (Datentrageruberlassung). Die Finanz-
verwaltung kann ggf. alle drei Zugriffsformen beanspruchen.
Die GDPdU gelten fur alle steuerpflichtige Unternehmen, die
ihre Buchhaltung mit EDV-Unterstiitzung abwickeln, und
betreffen alle steuerrelevante Daten. Dies sind insbesondere
Daten aus: Finanzbuchhaltung — Lohnbuchhaltung — Anlagen-
buchhaltung. Anwendungsbereiche sind: AuRenpriifungen der
Finanzverwaltung — Zollpriifungen — Umsatzsteuersonderpri-
fungen. Steuerpflichtige Unternehmen missen dem Prifer den
Datenzugriff ermdglichen. Ein Online-Zugriff ist dem Prifer
jedoch nicht gestattet. Der Informationsdienst informiert Sie
detailliert Giber 0.g. Sachverhalte und enthalt eine Vielzahl von
Hinweisen und Tipps fur den Fall, dass eine Betriebspriifung
ansteht.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83613

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00
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Fett

Mehr-Wert-Strategien im Vertrieb: Mehr-Werte-
Argumentation als Erfolgsfaktor

Informationen, 10 Seiten, DIN A4, 2007

Eine gute Mehr-Wert-Argumentation ist der Schliissel fur
erfolgreiche Verhandlungen — auch im Vertrieb. Vorausset-
zung hierfir ist es, das Denken, Fuhlen und Handeln des
Verhandlungspartners zu kennen, auszuwerten und treff-
sichere Ruckschllsse aus diesen Informationen zu ziehen und
diese bei den Verhandlungsgesprachen zu bertcksichtigen.
Die zweite Marketinginformation der Reihe ,Mehr-Wert-
Strategien im Vertrieb* verdeutlicht, wie diese Strategie im
Vertrieb ,gelebt* werden kann, wie durch Mehr-Wissen — tiber
den Kunden — Mehr-Wert entstehen kann. Anhand von Tipps
und Beispielen zeigt der Autor, wie diese vorhandenen Mehr-
Werte bei Angebots- und Preisgesprachen einsetzbar sind. Es
ist wichtig, sich auf den Kundentyp einzustellen, indem man im
Voraus Informationen furr seine Vorlieben ermittelt, um ihn im
Gesprach rational und emotional zu ,6ffnen” — der Schliissel
fur eine Mehr-Wert-Argumentation. Ausfuhrliche Checklisten
sind auRerdem eine professionelle Hilfe, die Verhandlungsge-
sprache noch besser vorzubereiten.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83614

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Fett

Mehr-Werte durch Vertrauens- und Begeiste-
rungsmanagement

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2008

Im ersten Marketinginfo der Reihe ,Mehr-Wert-Strategien im
Vertrieb“ ging es darum, durch Mehr-Werte auch Mehr-Preise
am Markt zu erzielen. Nachdem der zweite Informationsdienst
Mehr-Werte-Argumentation als Erfolgsfaktor darstellte, geht es
nun im dritten und letzten darum, wie man Mehr-Werte in den
Preisgesprachen und in den Preisverhandlungen auch so
umsetzt, dass der angestrebte Mehr-Preis realisiert werden
kann. Es werden Verhandlungstechniken vorgestellt, die Ver-
trauen und Begeisterung beim Kunden wecken.

Gute Vorbereitung und eine klare Strategie bei der Preisver-
handlung bewirken, dass der Preisdruck nachlésst und der
Gesprachspartner kooperationsbereiter ist. Es wird u.a. darauf
hingewiesen, mit Nachlassen durchaus sparsam zu sein und
diese nie ohne eine Gegenleistung vom Kunden zu gewahren,
z.B. Anderung der Zahlungsbedingungen oder Folgeauftrag.
Wichtig ist, dem Kunden unmissverstandlich zu zeigen, dass
die Preise fair kalkuliert sind. Auch dieser Infodienst wird durch
eine Checkliste abgerundet, die zur Vorbereitung auf Preisver-
handlungen hilfreich ist.

Um auch in Zukunft in die Leistungsféahigkeit des Unterneh-
mens investieren zu kdnnen, werden Strategien bendétigt,
damit der Gewinn gesichert werden kann. Diese Strategien
aufzuzeigen, ist Ziel der Marketinginfo-Reihe ,Mehr-Wert-
Strategien im Vertrieb".

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83615

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Matters, Werner
E-Business als strategisches Geschéaftsfeld

Eine mogliche Vertriebserweiterung fur die
Druck- und Medienindustrie?

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Die Entwicklung der vergangenen Jahre hat das Geschéftsfeld
fur Druck- und Medienbetriebe wesentlich verandert. So prag-
ten Uberkapazitaten, der stetige Preiskampf und zahlreiche
Insolvenzen insbesondere die letzten zwei Jahre. Das veran-
derte Kaufverhalten, das sich wandelnde Mediennutzungsver-
halten und andere Kommunikationsbedurfnisse erfordern eine
neue Positionierung der Branche und verlangen nach veran-
derten Dienstleistungen am Markt. Eine mogliche Antwort auf
diese Enwicklung kann die Erweiterung des Verkaufs um
einen Internetvertrieb darstellen. Zum Geschéftsfeld E-
Business hélt die neue, fur Mitglieder kostenfreie Informati-
onsbroschiire des bvdm einen Uberblick tiber wesentliche
Aspekte fur einen Einstieg bereit.

Das Internet dient heute zunehmend als zentrale Plattform zur
Informationsbeschaffung jeglicher Art, zum Gedanken- und
Wissensaustausch sowie dem globalen Warenein- und -
verkauf in vielen Varianten. Die kontinuierliche Auseinander-
setzung mit den veranderten Wegen der Informationsbeschaf-
fung und ihre Einbeziehung in die eigene Unternehmensstra-
tegie werden daher zunehmend wichtiger. Viele Unternehmen
sehen heute "den Sprung ins Web" als eine Mdglichkeit, ihre
Marktposition langfristig behaupten zu kénnen. Zwar ist eine
gut gepflegte Online-Prasenz auch fur die Druck- und Medien-
branche von enormer Wichtigkeit, jedoch ist es dabei mit dem
reinen "Onlinestellen” eines Shops nicht getan. Vielmehr sollte
sich jeder Unternehmer bereits im Vorfeld fragen, ob E-
Commerce-Plattformen zu seiner bisherigen und zukinftigen
Unternehmens- und Kundenstruktur passen und welches Ziel
er mit einer E-Commerce-L8sung realisieren will.

Der Informationsdienst informiert tiber Nutzen und Vorteile von
E-Commerce-Plattformen, welche erfolgskritischen Faktoren
zu beachten sind, behandelt Fragen zum E-Marketing und
Web-Controlling und betrachtet schiel3lich die Kosten einer
Investition.

Als Mitglied erhalten Sie ein kostenfreies Exemplar der Bro-
schire direkt bei Ihrem Verband Druck und Medien. lhr be-
triebswirtschaftlicher Berater des Verbandes ist darliber hinaus
bei weiteren Fragen zum Einstieg in das E-Business gerne
behilflich.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*

Artikel-Nr. 83618

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Smets, Walther
Erfolgreiche Unternehmensnachfolge:

Den Fuhrungswechsel in Druck- und Medien-
betrieben meistern

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Kleine und mittlere Unternehmen sind meist besonders stark
auf die Person des Unternehmers zugeschnitten. Mit den
Vorbereitungen fur dessen Ausscheiden stehen diese Betriebe
daher vor einer grol3en Aufgabe: Wer Gbernimmt den beste-
henden Betrieb? Neben der nicht einfachen Auswahl eines
geeigneten Nachfolgers und der Wahl der Ubergabeldsung
sind viele weitere rechtliche und organisatorische Aspekte zu
klaren. Hierzu verschafft eine neue, fir Mitglieder kostenfreie
Informationsbroschiire des bvdm einen ersten Uberblick tiber
grundlegende Fragestellungen bei der Losung eines Nach-
folgeproblems.
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Die Ubertragung der Unternehmensverantwortung auf einen
Nachfolger ist eine der komplexesten Geschaftsvorgange.
Eine wichtige Voraussetzung fir das Finden eines Nachfolgers
ist, dass fiir den Ubernehmer eine Perspektive fiir die Zukunft
erkennbar ist und das Familienunternehmen fir ihn attraktiv
ist. Nur dann besteht eine Bereitschaft, den Betrieb und die
Geschéftsfuhrung zu tbernehmen. Der notwendige Aufwand
und die Herausforderungen fiir den Inhaber und den zukinfti-
gen Nachfolger werden in den meisten Fallen unterschétzt.
Um ausreichend Zeit zu haben, sich zu informieren, mégliche
Alternativen zu prifen und notwendige Entscheidungen zu
treffen, ist es ratsam, sich als Unternehmer spéatestens ab dem
55. Lebensjahr mit dem Nachfolgeprojekt zu befassen.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83617

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Dienstleister im Druck- und Medienbereich anbieten kénnen.
Wie man diese Strategie in der Praxis umsetzt, wird in der
neuen Marketinginfo ausfiihrlich dargelegt.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83612

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Luz

Notfallplanung: Was tun, wenn der Chef aus-
fallt?

Informationen, 6 Seiten, DIN A4, 2010

Kleine und mittelstandische Unternehmen sind haufig sehr
stark auf die Person des Unternehmers zugeschnitten. Wenn
der Chef durch Krankheit, Unfall oder Tod unerwartet ausféllt,
ist die Firma oft Uber Nacht praktisch handlungsunféhig. Das
Fortleben des Unternehmens und seine Arbeitsplatze sind
dadurch gefahrdet. Damit es nicht so weit kommt, sollten
frihzeitig Vorkehrungen getroffen werden. Notfallplane und
das Festlegen einer klaren Vertretungsregelung helfen, das
Risiko zu begrenzen.

Die vorliegende sechsseitige Schrift gibt wertvolle Tipps.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83616

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Fett

Mehr-Wert-Strategien im Vertrieb: Durch Mehr-
Werte auch Mehr-Preise am Markt erzielen

Informationen, 6 Seiten, DIN A4, 2007

Hohere Preise als der Wettbewerber erzielen? ,Mehr-Preise”
als bislang am Markt durchsetzen? Geht das? Warum soll ein
Kunde bei Ihnen zu einem héheren Preis kaufen als bei Ihren
Wettbewerbern? Viele Unternehmen und Verkaufer stehen oft
ziemlich ratlos vor diesen Fragen und haben meist nur eine
Antwort parat: ,Auf die Preisforderung des Kunden zahneknir-
schend eingehen.” Doch ist das wirklich der einzig gangbare
Weg? Gibt es keine zielfuhrenden Mdéglichkeiten, ,Mehr-
Preise* am Markt zu realisieren? Doch! Es gibt sie. Immer
dann, wenn ein Unternehmen in der Lage ist, seinen Kunden
,Mehr-Werte" zu bieten, die fir den Kunden messbar, nach-
vollziehbar und spurbar sind. Josua Fett hat Firmen, die in
ihren Segmenten Hochpreisanbieter sind, daraufhin unter-
sucht, warum sie in der Lage sind, héhere Preise am Markt
durchzusetzen und gerade deshalb in der Branche zu den
grof3ten Anbietern zahlen und oft sogar zu Marktfihrern avan-
cierten. Aus dieser Erkenntnis hat er folgende Formel abgelei-
tet: ,Mehr-Preise* erhalt man nur durch ,Mehr-Werte“. Sie
kénnen einen echten ,Mehr-Wert" als Druck- und Medien-
unternehmen bieten, indem Sie Ihre Denkweise ber Ihre
Kunden einer grundlegenden Prufung unterziehen. Priifen Sie
lhre Kunden und Gespréchspartner genau. Versuchen Sie
diese zu verstehen, ihre Beweggrinde zu erfahren und somit
diesen Personen mental naher zu stehen. Das ist einer der
grof3ten ,Mehr-Werte"“, den Sie wahrscheinlich jemals als

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Dietze
Angebotsverfolgung effizient managen

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2006

Ein neues Marketinginfo mit dem Titel ,Angebotsverfolgung
effizient managen* zeigt die wirtschaftlichen Vorteile eines
konsequenten Angebotsmanagements im Vertrieb. Denn wer
nach Angebotsabgabe den Kontakt mit dem Kunden aufrecht
erhalt, wird mit einem deutlich htheren Verkaufserfolg belohnt.
Die Informationsschrift enthélt zahlreiche Beispiele und Frage-
stellungen, die — angepasst an die jeweilige Situation und den
Betrieb — angewendet werden kdnnen. Nach Angebotserstel-
lung ist die Aufgabe des Vertriebs noch lange nicht erfillt.
Denn offene Angebote im Wert von oftmals mehreren tausend
Euro durfen kein Schattendasein in abgelegten Ordnern fris-
ten. Der Vertrieb hat die Aufgabe zu erfahren, warum der
Kunde das Angebot noch nicht angenommen hat, wo Nach-
besserungsbedarf besteht oder Wiinsche im Angebot nicht
berucksichtigt wurden. Nur wer sich dieses ungenutzte Poten-
tial mit den richtigen Methoden erschlief3t, kann seine Umsatze
nachhaltig verbessern.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83610

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Dietze
Preiseinwande effizient managen

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2006

Das Thema Preiseinwénde ist wirklich ein Kapitel fir sich. Bei
kaum einem anderen Vertriebsthema scheiden sich die Geis-
ter mehr als bei dieser Konigsdisziplin des Verkaufs. In einer
branchenubergreifenden Untersuchung wurde festgestellt,
dass 80% aller Nachlasse entweder ungerechtfertigterweise
gegeben werden, weil der Verkaufer selbst zu schnell davon
ausgeht, dass die Wettbewerbsangebote inhaltlich vergleich-
bar sind. Oder aber aus verhandlungstaktischer Sicht zu frih,
was immer eine negative Auswirkung auf die Hohe der erwar-
teten Preisreduzierung hat. Die im Folgenden dargestellte
Preisverhandlungsstrategie konzentriert sich deshalb auf diese
beiden Bereiche: Vergleichbarkeit testen; Nachlasse richtig
verhandeln.

In dem Marketinginfo werden Strategien und Werkzeuge bei
den Preisverhandlungen bzw. Preiseinwénden vorgestellt, mit
deren Hilfe man mit einem weitaus besseren Verkaufserfolg
rechnen kann.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 83611

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00
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Herzog

Neue Anforderungen an die Rechnungs-
stellung

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2004

Seit dem 1. Januar 2004 ist der Unternehmer dazu verpflichtet,
bei entgeltlichen Dienstleistungen oder Lieferungen an Unter-
nehmen und an juristische Personen, die nicht Unternehmen
sind, Rechnungen auszustellen. Um den Betrieben der Druck-
und Medienindustrie praktische Hilfestellungen zu bieten,
wurde hierzu ein Informationsdienst erarbeitet, der alle Neue-
rungen und Pflichtangaben darstellt und erlautert. Mit dem
30.06.2004 endete die vom Gesetzgeber eingeraumte Uber-
gangsfrist. Diese neuen Regeln zur Rechnungsstellung besa-
gen, dass nur bei Vollstandigkeit der Pflichtangaben der Vor-
steuerabzug méglich ist. Der Rechnungsempfénger hat die
Pflicht, die Rechnungsangaben z.B. auf Vollstandigkeit und
Richtigkeit hin zu Uberprifen, ausgenommen der Richtigkeit
der Steuernummer, der inlandischen Umsatzsteuer-
Identifikationsnummer und der fortl. Rechnungsnummer. Ab-
gerundet werden die Ausfuhrungen durch Checklisten und
Musterrechnungen sowie Hinweise im Hinblick auf die Folgen
fehlender Angaben.

Nur fur Mitglieder erhéaltlich*

Artikel-Nr. 83607

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Konzeption und Entwicklung der Internet-Présenz entdeckt
werden.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*

Artikel-Nr. 83568

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Leidig, Jordans

Friherkennung von Unternehmenskrisen und
Insolvenzgefahren

Informationen, 20 Seiten, DIN A4, 2003

Unternehmenskrisen und die Insolvenz von Geschéftspartnern
entstehen nicht plétzlich aus dem ,Nichts": Sie haben eine
sInkubationszeit* — sie entstehen erst dann, wenn mehrere
Faktoren zusammenkommen und auf ,frihe Signale* nicht
reagiert wurde. Eine vielbeachtete Studie aus den USA (1998)
kommt zu dem Ergebnis, dass der dominante Faktor eine sehr
zentralistische und autokratische Fihrung ist (40 %), gefolgt
von dem Fehlen eines adaquaten Controlling-Systems (37 %),
zu hohen Produktionskosten (25 %) und Problemen im Ent-
scheidungsprozess auf der Fiihrungsebene (15 %). Zu einem
ahnlichen Resultat kommt eine deutsche Studie aus dem Jahr
2002. Fazit: Krisen/Insolvenzen — z.B. bei Geschéftspartnern,
Lieferanten etc. — fallen in seltenen Fallen vom Himmel. Sie
kundigen sich immer an. Man muss jedoch in der Lage sein,
die Vorzeichen rechtzeitig zu erkennen.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83604

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Leidig, Sommerfeld

Liquiditats- und Finanzplanung in Klein- und
Mittelbetrieben

Informationen, 16 Seiten, DIN A4, 2002

Unternehmer oder Geschéftsfiihrer eines kleinen oder mittle-
ren Betriebes haben immer den Vorteil, Entscheidungen zur
Steuerung des Unternehmens schnell zu treffen. Gefehlt ha-
ben hierzu aber vielfach Unterlagen, die die Entscheidungen
wirtschaftlich untermauern. Der jetzt vorliegende Informations-
dienst ist Ausgangspunkt einer verbesserten Koordination
bzw. Steuerung unternehmerischen Handelns, und zwar im
Hinblick auf Liquiditat und Rentabilitat. Dabei gilt der folgende
Grundsatz: Liquiditat geht vor Rentabilitéat! Gerade mit der
Problematik, immer zahlungsfahig zu sein, werden die Klein-
und Mittelbetriebe sténdig konfrontiert. Ein aktuelles Problem,
das in Zukunft eher schwieriger als leichter werden durfte.
Diese Verdffentlichung gibt Unterstiitzung bei der Planung der
Liquiditat und Finanzierung. Durch eine systematische Vor-
gehensweise wird das Unternehmen friihzeitig darauf auf-
merksam gemacht, wenn Geldmittel fehlen und evtl. eine
Zahlungsunfahigkeit droht, was weiteren Finanzbedarf erfor-
derlich macht.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 83569

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Marcard
Druckerei-Marketing online

Informationen, 14 Seiten, DIN A4, 2002

Als Produzenten gedruckter und immer ofter auch digitaler
Medien sind die Unternehmen gezwungen, glaubwurdig und
effizient eigene Internet-Homepages zu realisieren. Denn die
eigene Homepage unterstreicht die Medienkompetenz der
Branche. Um so wesentlicher ist die zielgruppenorientierte
Gestaltung und Ausrichtung der Internet-Prasenz. Der neue
Informationsdienst aus der Reihe ,Marketinginfo* greift diese
Problematik auf und stellt M6glichkeiten zur Umsetzung der
Kundenanforderungen dar. Es werden u. a. Empfehlungen zur
Kosten-/Nutzen-Analyse, zur Kundenorientierung und zur
Online-Druckkalkulation gegeben. Anhand optisch hervorge-
hobener Hinweise und Beispiele kénnen Fehlerquellen bei

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Leidig, Smets

Kontenrahmen Druck- und Medienindustrie
2001 — In Anlehnung an DATEV SKR 04

Informationen, 12 Seiten, DIN A4, 2001

Der vorliegende Infodienst enthalt den neu tberarbeiteten
Kontenrahmen Druck- und Medienindustrie 2001, Erlauterun-
gen zum Grundprinzip und Aufbau der Gliederung sowie Hin-
weise und Erklarungen zu den einzelnen Kontengruppen. Im
Kontenrahmen sind zur besseren Orientierung neben Konto-
bezeichnung und Kontierung auch die Bilanzposten darge-
stellt, zu denen verschiedene Konten bei der Bilanzierung
zusammengefasst werden.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*

Artikel-Nr. 83566

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Leidig
Personal-Risikomanagement

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2001

Dynamischer Wandel bedeutet auch die Zunahme von Risi-
ken. Erstaunlich ist es deshalb nicht, dass die Sensibilitat fur
Risikopotenziale in den letzten Jahren eine steigende Tendenz
aufweist. Allerdings blieb eine Gruppe von Risiken weitgehend
unbeachtet: Personalrisiken. Die Bedeutung von Human-
Ressourcen legt es nahe, Personalrisiken ebenso fundiert
anzugeben, wie das fiir andere Risiken — Marktrisiken, Kredit-
risiken, Investitionsrisiken — schon lange Ublich und tagliche
Praxis ist. Die Personalarbeit muss in der Zukunft voraus-
schauend angegeben und messbar gestaltet werden. Mit
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Fruherkennung kann ein zeitlicher Vorsprung gewonnen wer-
den, der zusétzlichen Spielraum eréffnet und praventives
Handeln ermdglicht. Um den Betrieben der Druck- und Me-
dienindustrie hier konstruktive Hilfestellungen anzubieten,
wurde dieser Informationsdienst erstellt, der insbesondere auf
folgende Fragestellungen eingeht: Bedeutung von Personal-
Risikomanagement - Risikofelder wie z. B. Anpassungsrisiko,
Austrittsrisiko, Motivationsrisiko, Engpassrisiko etc. - Risiko-
zyklus identifizieren, messen, steuern, Uberwachen.

Nur fur Mitglieder erhéaltlich*

Artikel-Nr. 83567

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Prozesse und Mitarbeiter.Der Informationsdienst zeigt auf, wie
die Balanced Scorecard in der Druckbranche einsetzbar ist.
Die zentralen Inhalte sind: Notwendigkeit, Zielsetzung Bau-
steine Aufbaustruktur, Anforderungen, Nutzenpotenziale,
Modellbeispiele.

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83565

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Leidig
Projekt-Management im Multimediabereich
Informationen, 16 Seiten, DIN A4, 1996

In der Gegenwart gewinnt das Projekt-Management im Rah-
men der Multimedia-Produktion zunehmend an Relevanz.

Die Realisierung des Projekt-Managements lasst unterschied-
liche Auspragungen zu, die vorwiegend durch die Kriterien fir
den Projekterfolg bestimmt werden. Die Erfolgskriterien sind
insbesondere: Sach-, Termin- und Kostenziele. Der Informati-
onsdienst gibt einen umfassenden Uberblick hinsichtlich der
Einfuhrung eines effizienten Projekt-Managements. Erlautert
werden die Phasen Projekt-Planung, -Realisierung sowie
-Controlling in Verbindung mit den dazugehérigen Instrumen-
ten. Ausfuhrlich dargestellt sind die Qualifikationsprofile fur
Projektleiter und Teammitarbeiter. Eine Vielzahl von Checklis-
ten und Abbildungen erleichtern die praktische Handhabung.

Nur fur Mitglieder erhéltlich*

Artikel-Nr. 83600

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Leidig
Risiko-Management in Medienunternehmen

Informationen, 8 Seiten, DIN A4, 2001

Mit der Unternehmensfuhrung verbundene Risiken sollen
rechtzeitig aufgedeckt und die Insolvenzgefahr gemindert
werden, um den Fortbestand des Betriebs zu sichern. Eine
Zielsetzung, die unabhé&ngig von der jeweiligen Betriebsgroflie
sein durfte. Hierzu hat die Abteilung Betriebswirtschaft des
Bundesverbandes Druck und Medien einen Informationsdienst
entwickelt, der aufzeigt, wie man Risiko-Management in Mit-
telbetrieben ohne groRen organisatorischen/personellen Auf-
wand realisieren kann — z. B. mittels Risikolisten o. &. Ein
Thema, welches vor dem Hintergrund von Basel Il und dem
damit einhergehenden Rating noch zusétzlich an Relevanz
und Brisanz gewinnen drfte.

Nur fur Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83602

Preis (Mitglieder): Netto Euro 0,00 zzgl. MwSt. (7%); Brutto
Euro 0,00

Leidig
Balanced Scorecard. Fihrungsinstrument zur
Strategieumsetzung

Informationen, 10 Seiten, DIN A4, 2000

Die zentralen Bausteine einer Balanced Scorecard, die unab-
h&ngig von der Unternehmensgrofie einsetzbar ist, sind vier
miteinander zu verbindende Perspektiven: Finanzen, Kunden,

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland
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Smets
PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie — Ausfuhrliche Ubersicht

Ubersicht, 3 Seiten, DIN A4, PDF, 2010

Kosten- und Leistungen sind die Kerngréf3en zur Steuerung
von Unternehmen in Produktion und Dienstleistung. Ziel des
Kosten- und Leistungscontrollings ist die Planung, Erfassung
und Uberwachung der durch die Leistungserstellung entste-
henden Kosten. Zur Bewertung der betrieblichen Daten stellen
Vergleichswerte eine wichtige Orientierungshilfe dar. Diese
Vergleichswerte bietet der neue Digitale Kosten- und Leis-
tungskatalog Druckindustrie des Bundesverbandes Druck und
Medien. Er bietet aber auch hilfreiche Informationen zum
Aufbau und zur Pflege eines betriebseigenen Kalkulationssys-
tems.

Der Kosten- und Leistungskatalog enthélt zahlreiche Leis-
tungstabellen und Platzkostenrechnungen fir viele Maschinen-
typen der Druckindustrie. Diese Ubersichten stehen in kom-
pakten Einheiten, einzelnen Pakete mit 6 bis 12 Seiten Um-
fang, zum Download als PDF-Datei bereit. Wesentliche Ar-
beitsplatze der Branche wurden dabei zusammengefasst, fir
die einzelnen Maschinenklassen liegen Leistungstabellen und
Platzkostenrechnungen in verschiedenen Ausstattungsvarian-
ten vor. So besteht die Méglichkeit, gezielt Pakete auszuwah-
len, die von Interesse sind, denn in der Regel werden nur von
einigen Maschinenkategorien die Daten benétigt.

Zum Start des neuen Katalogs im August 2010 liegen 48
Pakete mit Daten fur 270 Maschinenvarianten aus dem Boge-
noffset vor. Fir die Ausgabe Januar 2011 erfolgte die Anpas-
sung der gesetzlichen Sozialkosten an die gednderten gesetz-
lichen Vorgaben. Die Platzkostenrechnungen und Leistungs-
daten umfassen dabei Ein- und Mehrfarbenmaschinen bis zu
zehn Farbwerken im Klein- und Mittelformatbereich bis ein-
schlie3lich Klasse llIb (ca. 70 cm x 100 cm). Bei den Ausstat-
tungsmodulen handelt es sich um Lackwerke, Bogenwende-
einrichtungen und Komponenten zur integrierten Produkti-
on/Vernetzung (PPF/JDF).

Im Gegensatz zur Broschiire "Kosten- und Leistungsgrundla-
gen fur Klein- und Mittelbetriebe in der Druckindustrie” (K+LG)
richtet sich der Katalog in erster Linie zwar an mittlere und
groRere Betriebe der Branche. Bestimmte Inhalte sind jedoch
auch fur kleinere Betriebe nutzlich.

Die vorliegende Ubersicht ist auch fiir Nichtmitglieder zugang-
lich und kostenlos.

Artikel-Nr. 83700

Berechnung von Papierzuschuss und des Farbverbrauchs,
letzteres je nach der Pauschal- und Einzelberechnungsmetho-
de.

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83701

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 10,71

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Einfarben-Offsetmaschine,
Kl. 3 bis lllb, 8.000 Bogen/Std. bis 15.000
Bogen/Std.

PDF, 11 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthélt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Einfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) bis KI. lllb (bis 75 cm x 105 cm)
und

— der max. Maschinenleistung von 8.000 bis 15.000 Bo-
gen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Gummituchwaschanlage

— Walzenwaschanlage; Nummerier- und Perforiereinrichtung
— halbautomatischer Plattenwechsel

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 83702

Preis (Mitglieder): Netto Euro 12,20 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 14,52

Smets
PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Erlauterungen Druck

PDF, 22 Seiten, DIN A4, 2010

Das PDF-Paket mit den ,Erlauterungen Druck" enthalt grund-
legende Ausfuhrungen zum Aufbau der Leistungstabellen und
der Platzkostenrechnungen fur den Bereich Bogenoffsetdruck.
Kurz und ubersichtlich werden die Begriffe Arbeitsplatzkapazi-
tat, Plankapazitat und Kapazitatsnutzungszeiten beschrieben
und die Berechnung von Beschéftigungsgrad und Nutzungs-
grad dargestellt. Es erfolgt die Auflistung der jeweiligen Be-
standteile und der durchschnittlichen Parameter fiir die einzel-
nen Kostenarten der Platzkostenrechnung, von Léhnen und
Gehéltern Uber Sachgemeinkosten bis zu den kalkulatorischen
Kosten. Erlautert wird auch die Anwendung der Sekundarkos-
tenumlagen und der Abwandlungsquoten. Schlie3lich enthalt
das PDF-Paket die Tabellen mit den Durchschnittswerten zur

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Smets
PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog

Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine, Kl. 3,

10.000 Bogen/St. bis 13.000 Bogen/Std.

PDF, 9 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm)

— der max. Maschinenleistung von 10.000 bis 13.000 Bo-
gen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— halbautomatischer Plattenwechsel

— Gummituchwaschanlage

— Walzenwaschanlage

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83703

Preis (Mitglieder): Netto Euro 10,60 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 12,61
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine,
Kl. 3, 15.000 Bogen/St.

PDF, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von:

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 15.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83704

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,80 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 11,66

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fur Hilfskraft Druck

Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83706

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine,
KI. 1., 12.000 Bogen/St.

PDF, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. | (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 12.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83705

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,80 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 11,66

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine,
Kl. I., 15.000 Bogen/St.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. I (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 15.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéltlich*

Artikel-Nr. 83707

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine,
Kl. 1., 13.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. I (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 13.000 Bogen/Stunde

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine,
Kl. lllb, 12.000 Bogen/St.

PDF, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthélt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. IlIb (bis 75 cm x 105 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 12.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83708

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,80 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 11,66
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine,
Kl. lllb, 13.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. llIb (bis 75 cm x 105 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 13.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostenséatze fiir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéaltlich*
Artikel-Nr. 83709

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83711

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,80 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 11,66

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Zweifarben-Offsetmaschine,
Kl. lllb, 15.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Zweifarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. llIb (bis 75 cm x 105 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 15.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostenséatze fiir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 83710

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwsSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. 3, 13.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthélt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 13.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 83712

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. 3, 10.000 Bogen/Std.

PDF, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 10.000 Bogen/Stunde

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Smets
PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,

Kl. 3, 15.000 Bogen/Std.
PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 15.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83713

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. 1, 12.000 Bogen/Std.

PDF, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. I (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 12.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fiir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéaltlich*
Artikel-Nr. 83714

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,80 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 11,66

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83716

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. 1, 13.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthlt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. I (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 13.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83715

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
KI. 1, 18.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthélt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. I (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 18.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83717

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. 1, 15.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthlt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. I (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 15.000 Bogen/Stunde

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. lllb, 12.000 Bogen/Std.

PDF, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthélt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. IlIb (bis 75 cm x 105 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 12.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir 2. Drucker
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83718

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,80 zzgl. MwsSt. (19%); Brutto
Euro 11,66
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. lllb, 13.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. llIb (bis 75 cm x 105 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 13.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fiir 2. Drucker
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéaltlich*
Artikel-Nr. 83719

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze flr 2. Drucker
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83721

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. lllb, 15.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. llIb (bis 75 cm x 105 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 15.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir 2. Drucker
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*

Artikel-Nr. 83720

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Fiinffarben-Offsetmaschine,
Kl. 3, 10.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthélt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Funffarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 10.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéltlich*

Artikel-Nr. 83722

Preis (Mitglieder): Netto Euro 9,80 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 11,66

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Vierfarben-Offsetmaschine,
Kl. lllb, 18.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Vierfarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. llIb (bis 75 cm x 105 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 18.000 Bogen/Stunde

*Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Funffarben-Offsetmaschine,
Kl. 3, 13.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Funffarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 13.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur far Mitglieder erhaltlich*
Artikel-Nr. 83723

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47
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Aktuelle bvdm.Publikationen

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Funffarben-Offsetmaschine,
Kl. 3, 15.000 Bogen/Std.

PDF, 12 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Funffarben-Bogenoffsetmaschinen

— der KI. 3 (bis 37 cm x 55 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 15.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostenséatze fiir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéaltlich*
Artikel-Nr. 83724

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit

— Bogenwendeeinrichtung

— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)
— Lackwerk

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur Mitglieder erhéltlich*
Artikel-Nr. 83726

Preis (Mitglieder): Netto Euro 13,00 zzgl. MwSt. (19%); Brutto
Euro 15,47

Smets

PDF Digitaler Kosten- und Leistungskatalog
Druckindustrie, Funffarben-Offsetmaschine,
Kl. 1, 12.000 Bogen/Std.

PDF, 8 Seiten, DIN A4, 2011

Dieses Paket enthalt Leistungsdaten und Platzkosten-
rechnungen von

— Funffarben-Bogenoffsetmaschinen

—der KI. I (bis 55 cm x 75 cm) und

— der max. Maschinenleistung von 12.000 Bogen/Stunde

in den Ausstattungsvarianten, teilweise mit
— Bogenwendeeinrichtung
— Module zur integrierten Produktion/Vernetzung (PPF/JDF)

sowie Kostensatze fir Hilfskraft Druck
Stand: Januar 2011

Nur fur